ABSTRAK
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Perkembangan teknologi internet yang sangat pesat seperti saat ini mengakibatkan jual beli secara online pada saat ini menjadi sebuah gaya hidup baru di masyarakat. Terpaan iklan merupakan sebuah tayangan iklan yang ditempatkan sehingga pembeli atau pengguna suatu produk dapat membaca, melihat, dan mendengar iklan tersebut. Terpaan iklan dalam penelitian ini meliputi attention, interest, desire, dan action.

Penelitian ini dilakukan di FISIP Universitas Peradaban. Penelitian ini terdiri dari 2 (dua) variabel, yakni variabel terpaan iklan (X) dan Variabel Minat Menggunakan (Y). Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui seperti apa dan seberapa besar pengaruh terpaan iklan terhadap minat menggunakan.

Penelitian yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa FISIP Universitas Peradaban dengan jumah sampel 83 orang. Teknik analisis data yang digunakan adalah metode uji normalitas, uji regresi linear sederhana, uji signifikansi parsial, dan uji koefisien determinasi dengan dibantu menggunakan SPSS 22. Hasil uji siginfikansi parsial meninjukkan bahwa variabel terpaan berpengaruh positif terhadap variabel minat dengan hasil t hitung > t tabel, 11,983 > 1,667 dan nilai signifikansi 0,00 < 0,05 dan variabel X berpengaruh sebesar 63,9% terhadap variabel Y. Kesimpulan dari uji signifikansi parsial adalah terpaan iklan Tokopeedia berpengaruh terhadap minat mahasiwa untuk menggunakan Tokopedia untuk membeli produk secara online.
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ABSTRACT

Bimosenza Aldin Nurbiansyah. 2022. Influence of Tokopedia Advertising on Youtube to University Student for Using Tokopedia. Thesis. Department of Communication Science. Faculty of Social Science and Political Science. Supervisor: Aan Herdiana, S.Kom.I., M.sos.
The rapid development of internet technology as it is today resulted in buying and selling online at this time seems to be a new people lifestyle. Advertisement is an advertisemenet placed so that prospective buyers or users can read, see, and hear the ad. Exposure to advertising in this study include the attention, interest, desire, and action.

This research was conducted at the FISIP of Peradaban University. the study consisted of 2 (two) variables, that is advertising exposure variable (X) and interest of using variable (Y). The purpose of this study was to determine what and how much influence advertising exposure to interest of using.

The research used in this study using quantitative methods. The population in this study were students of FISIP Peradaban University with a total of sample is 83 people. Data analysis techniques used are normality test method, simple linear regression test, partial significance test,and coefficient of determination test with the help of SPSS 22. Partial significance test results showed that the advertising exposure variables positively affect the variable of interest with the results t count > t table, 11,983 > 1,667 and significance value is 0,00 < 0,05 and X variable affect amount 63,9% to Y variabel. The conclusion of the partial significance test is that exposure to Tokopeedia ads affects the interest of students to use Tokopedia to buying online a product.
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