ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pengetahuan produk, citra merek, kepercayaan merek dan persepsi nilai terhadap minat beli sepeda motor Honda PCX. Penelitian ini merupakan penelitian survey. Sampel dalam penelitian ini sebanyak 120 orang responden yang merupakan calon pengguna sepeda motor Honda PCX di Bumiayu. Teknik pengambilan sampel dilakukan dengan metode accidental sampling pada bulan Februari - Maret 2020. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan kuesioner. Teknik analisis data menggunakan analisis regresi linier berganda menggunakan program IBM SPSS Statistic 25. Hipotesis yang diajukan adalah terdapat pengaruh pengetahuan produk, citra merek, kepercayaan merek dan persepsi nilai terhadap minat beli sepeda motor Honda PCX. Skala pengukuran menggunakan skala likert 7. Sumber data dalam penelitian ini adalah data primer. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis deskriptif dan analisis regresi linier berganda dengan uji F dan uji t untuk mengetahui pengaruh secara bersama-sama dan pengaruh secara parsial antara variabel yang diteliti. Hasil penelitian menunjukan bahwa,  variabel pengetahuan  produk, citra merek, kepercayaan merek dan persepsi nilai berpengaruh positif terhadap minat beli sepeda motor Honda PCX. 
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ABSTRACT
This study aims to determine the effect of product knowledge, brand image, brand trust and perceived value of purchase intention on Honda PCX motorcycles. This research is a survey research. The sample in this study were 120 respondents who were potential users of Honda PCX motorcycles in Bumiayu. The sampling technique is done by accidental sampling method in February - March 2020. Data collection techniques in this study using a questionnaire. Data analysis techniques using multiple linear regression analysis using the IBM SPSS Statistics 25 program. The hypothesis proposed is that there is an influence of product knowledge, brand image, brand trust and perceived value of purchase  intention  on Honda PCX motorcycles. The measurement scale uses a 7 likert scale. The source of data in this study is primary data. Data analysis method used is descriptive analysis and multiple linear regression analysis with the F test and t test to determine the effect together and partial influence between the variables studied. The results showed that, variable product knowledge, brand image, brand trust and perceived value had a positive effect on purchase intention of Honda PCX motorcycles.
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